CURSO DE MARKETING POLITICO Y
TECNICAS DE CAMPANA

1 GRUPOS OBJETIVO: Candidatos Nacionales, Candidatos Locales,
Parlamentarios, profesionales y estudiantes de Ciencia Politica,
Sociologia, Comunicacion, Marketing. Asesores de candidatos, militantes
politicos. Periodistas, publicitarios, personal de medios de difusion.

I PROGRAMA:

1. Curso teodrico (CT): El concepto de Marketing politico. Marketing
politico y Marketing electoral. Los conceptos de base. Estrategia
electoral, estudio del electorado, comunicacién politica. Taller practico
(TP): Como detectar las ventajas comparativas potenciales de nuestro
candidato. Como abordar los diferentes tipos de campanas:
Presidenciales, parlamentarias, municipales.

2. CT: El estudio del electorado. Las particularidades del mercado
electoral. Los instrumentos de estudio del electorado. Las encuestas de
opinion publica. Actitudes politicas fundamentales: interés por la
politica, actitud hacia el cambio, auto-identificacién ideolégica.
Actitudes politicas coyunturales: "humor” de los electores. Imagen
detallada de partidos y candidatos. TP: Como analizar las encuestas en
una perspectiva de campaina. Como leer las encuestas para los diferentes
tipos de eleccioén.

3. CT: Modelos de comportamiento electoral. El modelo de Columbia, el
modelo de Michigan, el enfoque comunicacional, las perspectivas de
rational choice. TP: Como conocer los comportamientos electorales de
cada segmento social. Las diferencias de comportamiento electoral de un
mismo electorado en elecciones distintas.

4, CT: La estrategia electoral. Disefio de la estrategia. Objetivos. La
eleccion de blancos prioritarios (targets). Segmentacion del electorado.
Terreno y temas de campafa. TP: COmo detectar los targets adecuados a
cada fase de la campaia, como construir los mensajes mas efectivos para
cada uno de ellos, qué medios utilizar. Estrategias para elecciones
internas, nacionales y locales.

5. CT: La comunicacién politica: construcciéon semiotica de los mensajes.
Discurso, contexto, sujetos de la accion, perspectiva, narracion,
intertextualidades, ideologia, valores. Técnicas de presentacion de los



candidatos. TP: Como trabajar la imagen del candidato segun nuestros
objetivos de campana.

6.CT: La comunicacion politica: difusion de los mensajes. Estrategia de
medios. La utilizacion de los medios de difusion. Los tiempos.
Argumentacion vs Imagen. Analisis de los medios. Medios de difusion
alternativos. TP: Como construir la comunicacion del candidato. Los
tiempos: qué tipo de electores, con qué mensajes y por qué medios
vamos ganando en cada momento de la campana.

7.CT: La organizacion de la campana. Direcciéon de campana. Finanzas.
Area de Estudios e informacién. Produccion y publicidad. Relacién con
los medios y encargado de prensa. Organizacion. Accion sobre el terreno.
Los recursos humanos. TP: Simulacion del funcionamiento de un equipo
de campana.

6. CT: La evaluacion de la campafia. Los pretests y los estudios de
impacto. Las modulaciones y ritmos de la campafa. Seguimiento de la
evolucion de las actitudes. TP: Analisis de las actividades de campafia de
los diferentes candidatos en el pais donde se realiza el curso.

7. Conclusiones del curso. Analisis de material de campafias electorales
nacionales y de la region. Elaboracion, por los alumnos, de planes de
campana para candidatos, con la tutoria del responsable del curso.






